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КД – 31,  «Маркетинг в торговле», рефераты


Темы рефератов
по дисциплине «Маркетинг в торговле»

для студентов специальности «Коммерческая деятельность»

1. Особенности международной коммуникационной политики фирм на современном этапе.
2. Проблемы и перспективы разработки международной рекламной кампании (на примере стран  Евро региона).
3. Проблемы и перспективы разработки международной рекламной кампании (на примере стран  Азиатского региона).
4. Проблемы и перспективы разработки международной рекламной кампании (на примере стран  Африканского региона).
5. Проблемы и перспективы разработки международной рекламной кампании (на примере стран  Латиноамериканского региона).
6. Проблемы и перспективы разработки международной рекламной кампании (на примере стран  Североамериканского региона).
7. Проблемы и перспективы разработки международной рекламной кампании (на примере отдельных фирм).
8. Проблемы и перспективы разработки международной рекламной кампании (на примере отдельных товаров).
9. Проблемы и перспективы разработки международной рекламной кампании (на примере отдельных услуг).
10. Специфика законодательного регулирования рекламной деятельности в различных странах (Евро регион).
11. Специфика законодательного регулирования рекламной деятельности в различных странах (Азиатский регион).
12. Специфика законодательного регулирования рекламной деятельности в различных странах (Африканский регион).
13. Специфика законодательного регулирования рекламной деятельности в различных странах (Латиноамериканский регион).
14. Специфика законодательного регулирования рекламной деятельности в различных странах (Североамериканский регион).
15. Особенности деятельности рекламных агентств в различных странах (Евро регион).
16. Особенности деятельности рекламных агентств в различных странах (Азиатский регион).
17. Особенности деятельности рекламных агентств в различных странах (Африканский регион).
18. Особенности деятельности рекламных агентств в различных странах (Латиноамериканский регион).
19. Особенности деятельности рекламных агентств в различных странах (Североамериканский регион).
20. Место и роль мероприятий прямого маркетинга (direct marketing) в международ​ном маркетинге.
21. Использование мероприятий прямого маркетинга (direct marketing) в международ​ном маркетинге (на примере отдельных стран).
22. Использование мероприятий прямого маркетинга (direct marketing) в международ​ном маркетинге (на примере отдельных фирм).

23. Использование мероприятий прямого маркетинга (direct marketing) в международ​ном маркетинге (на примере отдельных товаров).

24. Использование мероприятий прямого маркетинга (direct marketing) в международ​ном маркетинге (на примере отдельных услуг).

25. Международная практика фирм в использовании мероприятий public relations и publicity на современном этапе.
26. Особенности стимулирования сбыта товаров и услуг на внешнем рынке (на при​мере отдельных фирм).
27. Особенности стимулирования сбыта товаров и услуг на внешнем рынке (на при​мере отдельных товаров).
28. Особенности стимулирования сбыта товаров и услуг на внешнем рынке (на при​мере отдельных услуг).

